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e Jean Baudrillard, Societatea de consum.
Mituri si structuri, comunicare.ro,
Bucuresti, 2005

e Alex Muchelli, Arta de a comunica.
Metode, forme si psihologia situatiilor de
comunicare, lagi, Editura Polirom, 2005

* Douglas Kellner, Cultura media, lasi,
Institutul European, 2001

B Il - Al Ries, Jack Trout, Pozitionarea. Lupta
] pentru un loc in mintea ta, Curier
Marketing, Brandbuilders, 2004

ografia

a Disciplina Teoria Comunicarii
Tema 1: Antropologie si comunicare: P.
1 Lardellier, Teoria legaturii ritualice, o n s u a n a
Editura Tritonic, 2003
Tema 2: Comunicarea si societatea
informationala: J.J. Cuilenburg, O.
Scholten, G.W. Noomen, $tiinta
comunicarii, Bucuresti, Editura
Humanitas, 1998 (reeditare, 2001)

Tema 3: Comunicare si estetica: Mihai Dinu, Pu bl I c Itate
Comunicarea - repere fundamentale,
Bucuresti, Editura S$tiintifica, 1997
(reeditare, Editura Algos, 2000)
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Coordonator:
Conf. univ. dr. Adela Rogojinaru,
adelarogojinaru@yahoo.com

Contact:
Telefon: 021 314 35 08/int. 2278
Fax: 021 314 61 77, 021 313 43 36

www.comunicare-relatiipublice.ro
www.litereidd.ro

Str. Edgar Quinet, nr. 5-7
Sector 1, Bucuresti

Mai multe informatii privind numarul de locuri si

data examenului vor fi disponibile in curand la:
www.litere.ro M STERA z 01 o




Acest masterat este cel mai vechi program de studii de
specializare post-universitara al Catedrei de Comunicare
si Relatii Publice, infiintat in anul universitar 1999-2000.
n structura actuala, cu patru semestre, reprezinta un
program de pregatire specializata pentru piata de
publicitate din Romania, atat pentru agentiile de
publicitate de tip ATL, cat si pentru cele de tip BTL.

Cunostintele si competentele tehnice sunt astfel
structurate incat sa ofere atat baza metodologica
de specialitate, cat si capacitati de management
in coordonarea si executarea campaniilor de

m publicitate. in primul an de studiu, planul de

.
invatamant vizeaza aprofundarea cunostintelor
w generale de comunicare, marketing,
antropologie, estetica si semiotica publicitara. in
cel de-al doilea an, organizat prin cursuri aplicate
si ateliere, se urmareste dezvoltarea abilitatilor
practice.
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Absolventii programului pot ocupa pozitii de:
account executive, account manager, copywriter,
traffic manager, AV production manager, print
production manager, brand manager, corporate
communication manager, director de
comunicare, director de marketing etc.
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e Istoria si teoria publicitatii

J
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¢ Metode de cercetare in marketing si publicitate

e Componentele enuntului publicitar

o Comportamentul consumatorului

* Formarea imaginii de marca

* Metodologii de analiza a imaginii publicitare

e Emotii si sensibilitati in publicitate

e Publicitate in politic - aplicatii

e Strategii ale comunicarii vizuale in publicitate

e Media planning/ media buying

e Copywriting

* Managementul agentiilor de publicitate

¢ Publicitate online, blog marketing

o Practica de specialitate (tutorat)
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Admiterea cuprinde o proba scrisa si
una orala.

Proba scrisa se desfasoara pe baza
bibliografiei si tematicii afisate. Se vor
formula subiecte de tip eseu (sinteza,
interpretare), cate unul pentru fiecare
disciplina (Teoria Comunicarii, respectiv
Relatii Publice).

Pentru proba orala, li se recomanda
candidatilor sa pregateasca o scurta
prezentare a unei campanii publicitare
(analiza strategiilor de comunicare ale
unui brand sau analiza unei campanii de
comunicare) si sa formuleze ipoteze
pentru o solutie creativa de realizare.
Aceasta prezentare se va sustine
individual in fata comisiei, la data
programarii examenului oral.
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