
UNIVERSITATEA DIN BUCURE$TI
FACULTATEA DE LITERI,
Programul de master: Consultanta si expertizain publicitate
Forma de invi{imdnt: zi
Durata studiilor: 4 semestre

Planul de invi(imint
2009-2010

Semestrul I

TITLUL Tipul activitAtii
Nr.
ore/
saot.

Nr.
credite

Forma de
evaluare

Istoria si teoria publicitAtii curs 2 A
T examen

Metode de cercetare in marketing gi
publicitate

curs + atelier 4 1 verificare
(proiect)

Raporturi intre componentele enun{ului
oublicitar

curs z 5 examen

Comunicare integratd de marketine curs 2 5 examen
B azele comunicdri i esteti ce curs 2 5 examen
Teorii ale imasinii curs 2 4 colocviu

TOTAL 1 4 30 4E+lC+ lV

Semestrul al ll-lea

TITLUL Tipul activitdlii
Nr.
orel
sdpt.

Nr.
credite

Forma de
evaluare

Comportamentul consumatorului curs 2 5 examen
Metodolosia cercetdrii stiintifi ce curs 2 5 examen
Textul media ?n era culturii populare curs 2 4 examen
Formarea imasinii de marcd curs + atelier A

T 1 colocviu
Metodologii de analizd a imaginii
oublicitare

atel ier 2 5 verificare

Estetica fenomenului artistic
contemDoran

curs 2 4 examen

TOTAL l 4 30 4 E  + l C + l V



Semestrul al III-lea
TITLUL Tipul activitalii Nr.

ore/
saot.

Nr.
credite

Forma de
evaluare

Emotii si sensibilitati in oublicitate atelier 2 5 verificare
Valente estetice ale publicitatii curs 2 colocviu
Publicitate in politic-aplicatii atelier 2 A verificare
Strategii ale comunicdrii vizuale in
oublicitate

curs 2 4 verificare

Media planning Atel ier 2 a ficare
Copywritins atelier 2 VC ficare
Manasementul  aeent i i lor de oubl ic i tate atelier 2 /1 VC ficare

TOTAL I At a 30 5V+IC

Semestrul al IV-lea

TITLUL Tioul activitdtii Nr. ore/sapt. Nr. credite Forma de
evaluare

Practica de
soecialitate

tutorat 6 15 verificare

Publicitate
online, blog
marketing*

curs + atelier 4 7 colocviu

Coordonare
proiecte de
cercetare gi
lucrdri de
disertatie

tutorat A
a 8 verificare

TOTAL 1 4 30 IC+ 2V
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